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Pesquisa de opinido ndo € tapinha nas costas
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Numa sociedade onde as caréncias estdo expressivamente expostas, a maioria dos gestores municipais e
candidatos ao pleito eleitoral vem buscando evidéncia, palco, tributos e triunfos. E, como estamos numa era
de busca pelaintensiva satisfacdo pessoal, instantanea e de rgpido consumo, sem a garantia e a consisténcia
necessaria, observamos a pouca ou nenhuma atencdo para temas essenciais diante das necessidades dos
eleitores.

Analisando cenérios politicos em diversas cidades, com atencdo especial para a corrida eleitoral, nota-se que
tais caréncias e conveniéncias tornam-se visivels, onde a escutareal e verdadeira por meio da pesquisade
opini&o publica, caiu no conto do esguecimento. Mas, € ai que estd 0 X da questdo, muito gestores
municipais e candidatos, dispensam arealizacdo da pesquisa de opinido publica em favor dos seus achismos,
apoiados por gritos inconsi stentes que ecoam uma falsa vitéria no horizonte. Por vezes desconsidera e
desrespeita as competéncias e potencialidades dos seus concorrentes, um dos motivos que geram grandes
reviravoltas no fina do pleito. Dai, gritar - onde foi que eu errei?

Quando se refere a pesquisa de opinido publica, muitos ndo sabem nem por onde comecar, afinal, ndo sabem
o devido valor desta ferramenta t&o estratégica numa corrida eleitoral. Para se ter uma expressiva
compreensdo da opinido publica é preciso realizar uma pesquisa muito bem fundamentada para a coleta de
dados relevantes, ndo s sobre o reconhecimento da realidade, como também para avaliar os indices de
aceitacdo, rejeicdo e abstracdo. Ela deve ser muito bem estruturada em principios que foquem na andlise de
cenario real para a adocao de estratégias, taticas e agdes direcionadas para atrajetoria.

Mas, pelo contrério, vemos inimeros gestores municipais e candidatos trocarem as pesquisas pelas ilusdes da
estrada que destacarel a seguir. Estas ilusdes sdo muito mais as caréncias humanas expostas, onde eles se
sentem feliz e satisfeitos por conta de um curtir ou um compartilhar de uma postagem nas redes sociais. Se
VOCE quer participar de uma corrida eleitoral, deve se atentar muito mais para os dados coletados
profissionalmente por meio de uma pesquisa de opinido publica do que pelas manifestagdes superficiais de
apoi os aeatorios e das fal sas mobilizagdes de apoio nas redes sociais.

Muito bem, hoje muitas agbes convergiram para as redes sociais com que se utilizam de fotos, videos e textos
criativos, mas esta convergéncia ndo quer dizer gue o mundo se tornou uma rede social. Muitos candidatos e
gestores municipais na corrida eleitoral demonstra muita felicidade com o niUmero de curtidas,
compartilhamentos e comentarios de textos ou por emoticons dos seus seguidores. Mas quem disse, que
guando eu curto umafoto sua, eu estou de acordo com os teus pensamentos? Quem disse que quando eu
compartilho estou fortalecendo o seu engajamento?



Curiosamente, nos bastidores da gestdo municipal membros de setores especificos elaboram e publicam
cards, fotografias, videos e depoimentos diversos para veladamente forcar o quadro de servidores uma onda
de novas repostagens. E, como muitos servidores publicos ndo tém maturidade emocional e o discernimento
necessario para evitar serem feitos de midias moveis para gerar visibilidade para a gestdo com medo de
serem perseguidos ou retaliados, aderem. Ai, num dado momento da corrida eleitoral, se utilizando davelha
politica, esses gestos jurassicos gritam para 0s quatro ventos que os servidores lhe apoio a um novo mandato
OU que estdo em apoio ao seu mandato e 0 que a concorréncia ndo tera vez.

Dicas: Jamais tente convencer alguém afazer o que ndo desgja, pois elaira se tornar o seu inimigo velado e
vai trabalhar no oculto para minar todas as suas forgas até onde puder. Vocé a fara postar aqui e ali,
compartilhardisso e aquilo, mas, no final do dia, ela daré telefonemas altamente conviventes para os seus
amigos. Além dos depoi mentos presencia mente nas rodas de conversas entre os seus familiares e afins, entre
uma ligacéo e um testemunho ao vivo, o0 nivel de persuasdo promovidos pela suas micro expressdes faciais,
linguagem corpora em geral, variagdo de voz e manifestacéo de emoc¢do no conjunto é incomparéavel. Caro
gestor, ndo se deixe levar com discursos de vitoria precipitados, tapinhas nas costas de que vocé esta fazendo
um belo trabalho, afinal, vocé ndo faz mais do que a sua obrigacéo de cumprir como servidor nimero um da
cidade, ndo seiludal
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