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Operacao

Redacéo

Quem assistiu a Corrida Maluca dificilmente esqueceu Dick Vigarista e arisada sarcéstica de seu fiel
companheiro, Muttley, quando algum plano comecava a fracassar.

O desenho apresentava uma competicdo automobilistica fora dos padrdes. Eram onze carros, conduzidos por
personagens excéntricos, enfrentando diversos percursos em busca da vitoria.

Ao volante do carro nimero 00 estava Dick Vigarista. Inteligente, inventivo e estrategista, tinha habilidade
para criar mecanismos e elaborar planos para as situagcdes mais improvaveis.

Mas havia uma caracteristica que definia sua participacdo na corrida: ndo queria apenas chegar primeiro.
Queriaimpedir que os outros chegassem.

E ai estava seu grande problema.

Dick Vigaristatinha condicdes de vencer. Muitas vezes estava a frente e bastava continuar correndo. Mas
Dick era Dick. Parava, desviava do percurso, preparava uma armadilha, criava um obstaculo. E, enquanto
arquitetava uma forma de fazer os outros perderem, deixava escapar a sua vitoria.

Quando criangas, aquilo era apenas diversdo. Anos depois, enxergamos a cena de outra maneira.

O personagem desperdicava inteligéncia, tempo e criatividade tentando fazer o outro perder, quando poderia
utilizar seu talento para vencer.



Décadas depois, essa velha corrida permite uma anal ogia bastante atual .

Em 2026, o Brasil vive novamente uma grande disputa eleitoral. Elei¢Oes ndo sdo desenhos animados. As
consequéncias sao reais e interferem na vida da popul agéo.

Mas a metafora de Dick Vigarista permite uma pergunta: quanto da energia utilizada para atacar um
adversario poderia ser empregada para mostrar ao eleitor o que o candidato tem a oferecer?

Memes, jingles, videos, redes sociais e ferramentas de inteligéncia artificial oferecem inimeras
possi bilidades para apresentar ideias, projetos e propostas.

Esses recursos também podem ser utilizados para ridicularizar adversarios, promover atagues ou espal har
informagdes falsas. O candidato deixa de conduzir sua corrida paratentar controlar a do outro.

No fim das contas, bastava a Dick cruzar alinha de chegada. Na vidareal, quem conduz a comunicacdo de
uma campanha pode cair na mesma armadilha: concentrar esforcos em atacar o adversario, em vez de
mostrar ao eleitor as qualidades, ideias e propostas de seu candidato.

Quando aarmadilha virafake news

As armadilhas de Dick Vigarista eram feitas de buracos, desvios e placas trocadas. Hoje, recursos
tecnol 6gicos permitem criar imagens, reproduzir vozes e produzir videos com aparéncia de realidade.

E hauma diferenca fundamental:

N s sabiamos onde estavam as armadilhas de Dick Vigarista. No processo eleitoral, nem sempre sabemos
guando existe uma armadilha diante de nés.

Embora a televisdo aindatenha papel relevante na divulgacdo das candidaturas, as redes sociais ganharam
espaco pela vel ocidade com que as informagdes circulam e pelo acance dos contelidos. Esses ambientes
também favorecem a propagacéo de noticias falsas e a atuacdo de bots, capazes de simular usuarios e ampliar
artificialmente determinadas mensagens.



Diante desse cenério, 0 TSE estabel eceu regras para 0 uso da inteligéncia artificial nas campanhas el eitorais,
incluindo aidentificacéo de contelidos gerados ou manipulados por |A, a proibicdo de deepfakes para
favorecer ou prejudicar candidaturas e obrigacOes atribuidas aos provedores de internet.

O preco da credibilidade

Ha ainda um preco que nenhuma estratégia eleitoral recupera facilmente: a confianca.

Depois de tantas armadilhas, bastava Dick Vigarista aparecer para que o0 espectador esperasse a proxima
trapaca.

Na politica, o efeito pode ser semelhante. E possivel conquistar votos e vencer uma elei¢dio, mas nenhuma
urna entrega credibilidade.

O voto confere 0 mandato. A confianca precisa ser construida.

E amentira usada pararetirar a credibilidade do adversario pode terminar retirando a credibilidade de quem a
utiliza.

A corrida de 2026

As eleicdes podem ser disputadas com criatividade, tecnologia, bons memes, bons jingles, confronto de
ideias e, sobretudo, propostas.

Talvez avelha Corrida Maluca tenha deixado uma reflex&o surpreendentemente atual:

guem passa tempo demais tentando convencer o eleitor de que o outro ndo merece vencer pode esquecer de
demonstrar por que ele merece ser eleito.

Dick Vigaristatinhainteligéncia, criatividade e estratégia.

Muitas vezes, s precisava continuar correndo.



Na corrida eleitoral, ndo é preciso sabotar o carro dos adversarios. E preciso mostrar ao eleitor o seu
caminho, as suas propostas e deixar que ele escolha quem deve cruzar alinha de chegada.

A pergunta que fica paraa corrida eleitoral de 2026 €: quantos candidatos e marqueteiros perceberdo isso a
tempo?
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