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Novelas Expandem Presença Além da TV com Eventos, Redes
Sociais e Multiplataformas

Produções audiovisuais usam turnês, redes sociais e plataformas digitais para manter audiência
engajada

As novelas brasileiras consolidaram seu status como principais produtos da televisão nacional, mas
ultrapassaram as limitações da tela tradicional. Para preservar o interesse e a fidelização do público, as
produções investem em estratégias que envolvem apresentações ao vivo, presença ativa em mídias sociais,
aplicativos móveis e diversas plataformas digitais de entretenimento.

O caso mais atual é representado por "Coração Acelerado". Na última sexta-feira, abriu-se a comercialização
de ingressos para a Turnê Coração Acelerado, um espetáculo agendado para 31 de julho em Goiânia. O
evento reunirá Ana Castela, Chitãozinho & Xororó, Daniel, Bruninho & Davi e personagens da narrativa
ficcional em uma celebração dedicada à música sertaneja que marca a trilha sonora da obra.

Observa-se que vai muito além de um simples show musical: constitui uma extensão genuína da trama
televisiva, permitindo que a marca permaneça presente no imaginário coletivo mesmo fora do período de
transmissão, aprofundando as conexões afetivas com os espectadores e inaugurando fluxos comerciais
inovadores. Tal iniciativa reflete a transformação do padrão de consumo de conteúdo de entretenimento, cada
vez mais distribuído entre múltiplas plataformas e formatos.

A estrutura televisiva convencional tornou-se insuficiente por si mesma. As produções que mantêm
relevância e visibilidade no mercado são precisamente aquelas que conseguem estabelecer comunicação
significativa com sua audiência em contextos variados. Transformar uma composição musical em
experiência de apresentação ao vivo é apenas uma das alternativas dessa nova abordagem estratégica.

A fusão entre narrativa ficcional e ativações presenciais consolidou-se como fundamental para o setor. Em
um cenário onde a disputa pela atenção do espectador intensifica-se constantemente, expandir a novela para
além do ambiente televisivo deixou de ser um recurso diferenciador e transformou-se em componente
essencial do planejamento comercial e de conteúdo.


