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Sexta-Feira, 10 de Abril de 2026
Nubank adquire naming rights do estadio do Palmeiras, nome sera
escolhido pelatorcida
SAIBA DETALHES

ge

A WTorre firmou, nesta sexta-feira (10), um acordo com o banco digital Nubank para a aquisi¢éo dos
naming rights do estadio do Palmeiras.

Naming rights (direito de nome, em portugués) € uma estratégia em que uma marca adquire o direito de dar
nome a um espaco para ampliar visibilidade e associacdo com o publico.

Com isso, aarena— conhecida como Allianz Parque nos ultimos 13 anos — passara por uma mudanca de
nome, que serd definido por meio de votacdo popular.

O contrato tera vigéncia até 2044, periodo durante o qual a WTorre mantém os direitos de exploracdo do
estadio. Apds esse prazo, a gestdo e o controle da arena passam integralmente ao Palmeiras.

Embora n&o tenha participado da negociacdo, o clube segue com direito a uma fatia das receitas geradas,
atualmente fixada em 15%.

No més passado, o banco digital passou a deter os naming rights do estadio do Inter Miami, nos Estados
Unidos. Ja dois meses antes, 0 Nubank havia se tornado patrocinador oficial da equipe de Formula 1
MercedessAMG Petronas.

“Vivemos um momento Unico. Hoje, o Nubank atende a mais de 113 milhdes de pessoas e é a maior
ingtituicdo financeira privada no Brasil em nimero de clientes. Levar nossa marca para um espaco esportivo
e cultural dessa relevancia reafirma nosso compromisso com o pais onde tudo comegou e nos aproxima
ainda mais das paix0es dos brasileiros’, disse Livia Chanes, CEO do Nubank Brasil, em nota.

“Assumir este palco fisico é o reflexo da nossa evolugdo. Queremos trazer o ‘jeito Nubank’ para dentro da
arena, garantindo que o fa seja o verdadeiro protagonista deste novo capitulo.”

Segundo aWTorre, aarena encerrou 2025 como o principal palco de shows da Américado Sul, com 33
eventos do tipo que reuniram 1,1 milh&o de espectadores.

Em mais de 10 anos de operacdo, o espaco recebeu 17,7 milhdes de pessoas em 2.339 eventos — sendo 8,6
milhdes em jogos e 8,1 milhdes em shows —, mais de 400 deles com mais de 40 mil espectadores.

Torcidavai eleger novo nome



Em meio ao aniincio, o Nubank langcou uma campanha para definir o novo nome da arenado Palmeiras,
convidando o publico a participar diretamente da escolha (cligue aqui).

Por meio de uma plataforma online, os participantes podem votar em uma das trés opgdes disponiveis:
Nubank Parque, Nubank Arena e Parque Nubank.

Cada voto € vinculado ao CPF, e os nomes escol hidos ainda passardo por aprovacado antes de serem exibidos.
A acdo também prevé um limite de participagdes.

Além davotacdo, a proposta é destacar 0 nome dos participantes na arena antes mesmo da definicdo oficial.
Segundo o banco digital, a revelagdo do nome vencedor ocorrerano inicio de maio.

Allianz encerra naming rights apos 13 anos

Mais cedo, a Allianz Brasil, até entdo detentora dos direitos, anunciou o encerramento antecipado do contrato
de naming rights do Allianz Parque, apds 13 anos de parceriacom aWTorre.

A decisdo, segundo a companhia, foi tomada em comum acordo e faz parte de uma estratégia mais ampla de
reposicionamento da Allianz no Brasil, com foco na expansdo nacional e no fortalecimento da marcaem
diferentes regides e canais.

A meta da empresa € dobrar o tamanho da operacéo brasileira, além de duplicar o faturamento e triplicar o
lucro até 2027. Em 2025, a Allianz Brasil registrou receita de cerca de R$ 12 bilhdes, 0 que representa um
crescimento de 23% em relacdo ao ano anterior.

Em comunicado, o CEO Eduard Folch destacou que a deciséo reflete 0 momento de expansdo da companhia.
Segundo €ele, o encerramento do contrato com o estadio abre espaco para agdes mais amplas e proximas do
publico em todo o pais.


https://nubank.com.br/vote

